
Lezione 17: valorizzare la sponsorizzazione 
Stella Romagnoli 



  La sponsorizzazione è uno strumento di 
comunicazione in cui il messaggio è 
rappresentato proprio dall’associazione 
dell’impresa o della marca con i significati e i 
valori dell’evento (non è un messaggio 
pubblicitario separato, creato e controllato 
dall’impresa) 

  Il mezzo di comunicazione (principale) è 
rappresentato dall’evento stesso. In effetti ci 
si accontenta sempre meno di utilizzare solo 
l’evento come media. 
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  Obiettivo: integrare la sponsorizzazione con 
altri strumenti di comunicazione in modo da 
massimizzarne l’efficacia: 
◦ Aumentarne l’awareness 
◦ Migliorare l’effetto positivo sull’immagine 

di marca 
◦ Sfruttarla per incrementare vendite e 

consumi 
◦ Sviluppare attività PR con diversi target 
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TIPO DI EVENTO 

SPORTS FINE ARTS MUSIC COMMUNIT
Y 

OBIETTIVI Local National Local National 

CORPORATE IMAGE X X X 
CORPORATE AWARENESS X X X 
FINANCE RELATIONS X 
COMMUNITY RELATIONS X X X 
EMPLOYEE RELATIONS X X X 
EMPLOYEE MOTIVATIONS X X X X 
SALE FORCE INCENTIVES X X X 
GOVERNMENT RELATIONS X X X 
PRODUCT AWARENESS X X X X 
PRODUCT POSITIONING X X X 
SALES OR SAMPLING X X X X X X 
ENHANCE AD CAMPAIGN X X X X X X 
CLIENT ENTERTAINMENT X X X X X 

fonte: A.C.Gross - M.B. Traylor - P.J. Shuman, Corporate Sponsorship of art and sports events in North America, 1987 
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Gli strumenti di comunicazione con cui integrare 
l’attività di sponsorizzazione sono 
principalmente: 

  Brand (co-branding, co-marketing) 
  Pubblicità 
◦  Istituzionale 
◦  Di prodotto 

  Promozione delle vendite 
  Relazioni pubbliche 
  Eventi 
◦  Nazionali 
◦  Locali 
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  Attraverso gli accordi di licensing (es. utilizzo del 
logo dello sponsee) è possibile valorizzare la 
sponsorizzazione anche attraverso co-marketing 
con l’obiettivo di perseguire gli stessi obiettivi 
dei co-marketing (materiali e immateriali) 

  Anche per le sole attività di co-branding spesso 
si parte da una sponsorizzazione 

  Il Partner logo (formato dall’unione dei brand di 
sponsor e sponsee) sancisce l’associazione con la 
sponsorizzazione e la fa durare nel tempo (es. 
Prada Luna Rossa) 
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  TIM e la TIMMIZZAZIONE 

Es. personalizzazione delle classifiche su Gazzetta e Corriere 
dello Sport 

(cornice rossa e blu) e “piedone” pubblicitario: 
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070813GZ007NASS 070813GZ007NASS

Amichevole ma non troppo.

Juventus, Inter e Milan
si sfidano al 7° Trofeo TIM.

14 Agosto 2007. Stadio Meazza, Milano.
Diretta su Canale 5, ore 20.30.

La Gazzetta dello Sport lunedì 13 agosto 2007 7

Strumenti e Strategie della Comunicazione d'Impresa 8 Stella Romagnoli 



Strumenti e Strategie della Comunicazione d'Impresa 9 Stella Romagnoli 


