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COS’È IL MARKETING SECONDO VOI?
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SPIEGARE AL CLIENTE TARGET, 
PERCHÉ DEVE ACQUISTARE DA TE, 
PIUTTOSTO CHE DA QUALSIASI ALTRO 
CONCORRENTE O NON FARE NIENTE
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METTERO’ IL 
GRANELLO DI 

SABBIA NELLA 
VOSTRA TESTA



FOCUS: UN CONCETTO CONTRO INTUITIVO
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INGIUSTO VANTAGGIO COMPETITIVO
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COSTURISCI LA TUA FORTEZZA
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DOVRETE FARLO MATTONE DOPO MATTONE 
SENZA FRETTA, MA SENZA SOSTA
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A COMINCIARE SONO BRAVI TUTTI,  
E’ QUANDO DEVI FINIRE CHE 
COMINCIANO I PROBLEMI
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FORMULA MAGICA: 

CLIENTI X SCONTRINO X FREQUENZA
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ACCOMPAGNARE IL CLIENTE NEL SUO PROCESSO MENTALE
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QUALI SONO GLI STRUMENTI PER ANDARE A META? 
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PRIMA SCELTA: LAVORO SOLO SULLA DOMANDA CONSAPEVOLE
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TERZO STEP: AUMENTO LO SCONTRINO MEDIO
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QUARTO STEP: CHIEDO RECENSIONE
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1: LE PERSONE SONO IN SMART WORKING 
2: I BAMBINI HANNO POCHE ATTIVITÀ APERTE 
3: DEVO LAVORARE PER FORZA SULLA DOMANDA 
LATENTE 
4: RAGIONATE ANCHE “FUORI LA FESTA”  
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LA CALL: 
CREARE UN MARKETING MIX COME VI HO FATTO 
VEDERE PER CONTINUARE A NOLEGGIARE I 
GONFIABILI. 
MARGINE: PROSSIMO AL 100% 
POTETE USARE LA LEVA PREZZO 
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www.emanueledavenia.com
info@emanueledavenia.com


